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Pragmatonimik leksika onomastik mokanda miihiim yer tutur vo ad formalarinin
muixtalifliyi ilo saciyyalonir. Miiasir pragmatonimlorin lingvistik statusunun, séz yaradiciligi
va semantika sahasinds bu yarimsistemin inkisafini miiayyanlagdiran tendensiya va proseslorin
oyranilmasi son zamanlarda aktualliq qazanmigdwr. Pragmatonimlor kommersiya nominasiya-
larmmin ¢ox moahsuldar tabaqosidir. Bu adlarin semantikast onlarin daxili formasmin spe-
sifikasi ilo sartlonir. Maqalada pragmatonimlorin dil sisteminda yeri, semantik xiisusiyyatlori
va semiotik tiplari miiayyon edilir.

Pragmatonimlor mohsulun markasinin vo ya toklif olunan xidmot névlorinin
s0zlo ifadasidir. Onlar qanunla miihafizo olunur. Pragmatonimik leksika onomastik
mokanda mithiim yer tutur vo ad formalarimin miixtslifliyi ilo saciyyslonir. Pragma-
tonimlor marketing kommunikasiyasi sahasine xidmot edir, bu da mohsulun bazarda
ugurla iroli ¢ixmasina imkan verir. Bu adlar konkret auditoriyaya istiqgamatlonir vo
istehlak¢inin etibarini tomin etmoys qadirdir. Bunlarin esasinda, buraxilan mohsula
gOro istehsalginin mosuliyyotini hiss etmok olur. Pragmatonimlor elo predmetlori
bildirir ki, dil dasiyicisinin hayat faaliyyatinds praktik cohatdon shamiyyatlidir.

Miiasir pragmatonimlarin linqvistik statusunun, s6z yaradiciligi vo semantika
sahasindo bu yarimsistemin inkisafini miioyyonlosdiron tendensiya vo proseslorin
Oyronilmasi son zamanlarda aktualliq gazanmigdir. Bu baximdan onomastik makanin
bir hissasi kimi pragmatonimlorin sistemli tosvirini toqdim etmak, onimyaratmanin
daha mohsuldar iisullarini iize ¢ixarmaq, miiayyen tiplords tematik qrup va cargslori,
hor adin pragmatik potensialinin spesifikasini toyin etmok, pragmatonimlordo oks
olunan milli madaniyyat realilarini, milli mentalliq cizgilarini agkar etmok ¢ox vacib-
dir. Pragmatonimiyada semiotik, semantik, koqnitiv, pragmatik va linqvokulturoloji
tendensiyalarin vohdoti 0ziinili gostorir. Linqvokulturoloji aspektdo pragmatonimlorin
Oyranilmasi universal va spesifik milli obrazlari iiza ¢ixarmaga imkan verir.

Hal-hazirda iqtisadi olagolerin genislonmasi ilo slagedar pragmatonimika mar-
keting, reklam vo gilindolik kommunikasiyada prioritet yarimsistemlordon birino gev-
rilmigdir. Miiasir linqvistik soraitdo onimlorin bu korpusunun giiclii inkisafi bag verir.

Onomastik mokanin xiisusi seqmenti olan praqmatonimlor referensiyanin
spesifik xarakteri vo onlarin sema strukturunun eynicinsli olmamasi ilo sociyyslonir.
Genis istehlak mohsullarinin nominasiyasinin vacib motivlori onlarda mohsulun osas



xiisusiyyatlorinin vo brend tokliflorinin oks olunmasi, habelo mohsulun maqsadli
auditoriya parametrlorino istigamotlonmosidir. Onimlorin bu seqmenti elo bir sis-
temdir ki, burada miiasir Azarbaycan dilina va biitovliikkde miasir kommunikasiyaya
xas bir sira meyllor hoyata kecirilir. Homin meyllora daxildir: antroposentrizm —
adlarin oksariyyetinin semantikasini miisyyanlosdirir; motivlosmo — adlarin sézdii-
zoldici vo semantik modellorinin realizasiyasi, nominasiyalarin tematik miixtolifliyi,
universal vo spesifik milli xiisusiyystlorin oks olunmasi. Bu xiisusiyyatlordon hor biri
onimloarin bu yarimsisteminds 6ziinamaxsus sokilds oks olunur.

Pragmatonimlor ¢oxfunksiyali dil isaraloridir. Onlara nominativ, identifikasi-
ya edoan, kommunikativ, reklam, atraktiv, estetik vo s. funksiyalar xasdir. «Prag-
matonim» anlayisina amtoo nisani, real movcud olan istonilon mohsul adi daxildir.
Bunlar tosviri xarakterli adlardir.

Pragmatonim 06ziinomoxsus keyfiyyat nisanidir. Bu anlayisi ifado edon digor
bir termin «amtas nisan»dir. Pragmatonim reklam edilon mohsulla birlogorak hiiquqi
qiivvays malik olur vo omtoo nisanina gevrilir. «9Omtos nisant — sahibkarin omtos-
lorini vo ya xidmatlorini digor sahibkarin amtaslorindon vo ya xidmotlorindon forqlon-
diron vo grafik tosvir edilon nisan vo ya nisanlarin har hansi bir kombinasiyasidir». O,
mohsulun keyfiyyatinin yiiksoldilmasi stimuludur. Omtes nigan1 6z sahibins niifuz vo
maddi iistlinliiklor gazandirir. «9mtos nigsan1 omtas miilkiyyetinin xiisusi simvoludur.
Alict iiglin nisan alig-verigin horakatverici motivi, keyfiyystin zomanatidir. Omtaa
nisani1 iqtisadiyyatin inkisafinda giiclii tegkiledici vasitadir» (2, 15).

Pragmatonimler dilds xiisusi leksik tobaqo toskil edir. Onlar informativliyi ils
secilir, praktik shomiyyat dasiyir. Pragmatonimlor dilin liigat torkibinin zonginlogsma
manbayidir. Torkibindaki elementlorin mengoyindon asili olmayaraq, pragmatonim-
lorin ¢oxu siini sozlordir. Onlar dil qanunlarina uygun diizalir. Struktur elementlorin
digor dillordon monimsonilmasi pragmatonimlore xiisusi beynalmilal xarakter verir.
Bu da onlar1 konkret milli dilin adi sdzloerindon farqlondirir.

Pragmatonimlor miixtslif komponentli ola bilor. Burada asas komponent soz,
olavo komponentlor horflor, rogomlordir. Pragmatonimlor {i¢iin boyiik horflorin
islanmasi saciyyavidir. Bazan biitiin s6z, bazan sdziin ayri-ayri hissalari boylik harfla
yazilir. Pragmatonimlorin tortibinds olavas isaralordon — apostrof, defis, dirnaq vo s.
istifads edilir, bu da informasiyanin daha yaxs1 verilmasine imkan yaradir. Adda olan
informasiya noainki intellektual, ham do emosional xarakterli olmalidir. O, pragmato-
nimin yadda qalmasini, emosional-ekspressiv ¢alarligini, kontekstds yaxsi segilmasini
tomin etmoalidir. Hor pragmatonim miixtolif assosiasiyalar yarada bilor. Bu miixtaliflik
dil materialindan, kontekstin strukturundan, sortlorindon asilidir. Assosiasiyalarin sa-
bitliyi pragmatonimlarin maghurlugu, istehlak¢ilarin tacriibasi va biliklari ilo sortlonir.

Pragmatonimlor semantik cohatdon eynicinsli deyil. Bu baximdan apelyativ
monanin varligi, homin monanin isaro edilon referentin xiisusiyystlorino uygun olub-
olmamasi Oyranilmolidir. Burada iki tesnifat parametri ola bilor: pragmatonimin
simvolikliyi apelyativ monanin vo onun dil sistemins miinasibatds ilkin vo ya tokrar
olmasi, presedentliyi.

Ugurlu adin forma vo mozmun kriteriyalari: doqiqlik, monaliliq, ahangdarliq,
ritmlilik, asan toloffiiz, arzuolunmaz fonetik vo semantik assosiasiyalarin yoxlugu,
obrazliliq, asan manimsoma va yadda saxlama.

Bir dil vahidi kimi pragmatonimlar {i¢iin aktual nominasiya tisullar1 bunlardir:



fonetik, sozdiizaldici, tokrar nominasiya, basqa dilden s6zalma, s6z birlogsmalorinin vo
predikativ vahidlorin leksiklogmosi, semantik-morfoloji kompleks.

Pragmatonimlor madaniyyat simvollart kimi da iglonir. Onlar1 lingvomadani
komponentin ifade olunmasi slamstine gora do forqlondirmok miimkiindiir. Bu no-
minasiyalar agagidakilardir:

- etiket sozlari, dil stamplari («1000 barakat» ot mahsullari)

- ekvivalentsiz leksika ilo motivlosmo;

- millilik komponentini veran etnonimik leksemlorlo motivlogsmo («Servelat
russki»);

- milli dil madaniyyatinda spesifik mazmunlu konseptlori toqdim edon leksem
vo sabit birlogmalorlo motivlesmo («Giilim» yaglar, «Bizim siifro» mayonezi,
«Bizim tarlay konserv mohsullar1);

- presedent dil fenomenlari ilo motivlasma («Kiir» kompyuterlari).

Milli madoniyyaet li¢iin mithiim anlayiglar1 oks etdiron pragmatonimlor nomi-
nasiyalarin mohsuldar tipini togkil edir. Bu tipli pragmatonimlor milli madoniyyat
iiclin ohomiyyatli konseptlorin kollektiv siiurda méhkomlonmosina sabob olur.

Miigahidolor gosterir ki, pragmatonimlor miixtslif semiotik tiplors malikdir.
Birinci kateqoriyaya ilkin nominasiya mohsulu olan pragmatonimlor aiddir. Bura
daxil olan adlar arasinda dildo avvollor mévcud olmayan vahidlor, habelo geyri-soffaf
semantikaya malik pragmatonimlor vardir. Masalon: «Bello», «New Bello», «Sob-
sany, «Cif», «Sonti», «BisMak», «DoyMak» va s.

Ikinci kateqoriyaya tokrar nominasiya mohsulu olan adlar aiddir. Dilds artiq
movcud olan sozlor pragmatonim funksiyasinda islonir. Homin sézlor moahsulun
xiisusiyystlorini gdstormir. Bu kateqoriyaya daxil olan praqmatonimlor hom milli,
hom do alinma olur. Masalon: «She» (atir), «Lalo» (kallo gond), «Mociizo» (qargidali
yagi), «Mars» (sokolad), «Niibar» (lavas) vo s.

Hor iki kateqoriyaya daxil olan pragmatonimlorin sos vo qrafik cildi is-
tehlakerya tosir vasitasidir. Bu dil vahidlorinds ifads plant mazmun planina nisbaton
iistiin movgeyo malikdir.

Ucgiincii kateqoriyadaki pragqmatonimlor do iki qrupa béliiniir: ilkin vo tokrar
adlar. Birinci qrupa daxil olan adlar s6z yaradiciligi iisullan ilo yaranan siini dil
vahidloridir: «<Embawood» (mebel), «Palsiid» (siid mohsullari) vo s.

Ikinci qrup dil sisteminin ganunlarina miivafiq diizolon adlardan ibarotdir:
«Jalo» (bulaq suyu, meyva sirasi), «Saf» (konserv mohsullar1), «Geyzer» (su filtrlori),
«Vodka Xrustalnayay», «Tide» (yuyucu toz), «Soft Wave» (sampun), «Sevimli dad»
(qida mohsullar1) vo s.

Ucgiincii kateqoriyam toskil edon pragmatonimlorin éimumi cohati mohsullarin
xuisusiyyatlorini real gokilds oks etdirmosidir.

Dérdiincii kateqoriyaya daxil olan adlar motivlosmo xarakterino goro tosnif
edilir. Motivlegmonin xarakterino goro pragmatonimlorin miixtolif ndvlori var:

1) mohsulun toyinatini, moagsodini gostoran adlar: «Parodontax» (dis mocunu),
«Safeguard» (sabun), «Rastigska» (yogurt) va s.

2) mohsulun keyfiyyatini gostoron adlar: «Kristal (CF)» (ot mohsullar1).

3) mohsulun noviinii géstoran adlar: «Mister Tum» (glinebaxan tumlari), «Kaunas
xamasi», «Smetanovnay (xama), «Pasha ¢ay», «Vaflim» va s.

4) usaqlar ii¢lin mohsullar: «Humanay, «Pampers Active Baby», «Canbebe», «Kin-



der Delice», «Nestle» va s.

5) transonimlosmo noticosindo yaranan praqmatonimlor: «Badamli», «Sirab», «Bor-
jomi» (mineral sular), «Bizim Sahdagy» (igmali su) vo s.

6) mohsulun istehsalgisimi gostoran adlar: «Palstid», «Siemensy, «BP», «Bosch» va s.

Besinci kateqoriyaya pragmatonim-romzlor daxildir. Bu adlar tokrar nomi-
nasiya mohsuludur. Onlar mdveud dil vahidlorinden diizelir. Lakin bu vahidlerin
monasi ilo mohsulun novil arasinda he¢ bir slage olmur. Bununla bsraber, homin
pragmatonimlor potensial istehlakg¢ilarda emosional reaksiya dogurmaga xidmot edir,
mohsulu miisbat saciyyalondirir. Masalon, «Siirpriz» (pryanik), «Bizim ailo», «Dolina
vkusa» (giinabaxan tumlari), «Zolotoy sad» (meyva nektar1).

Goriindityli kimi, pragmatonimlor kommersiya nominasiyalarinin ¢ox moh-
suldar tabaqasidir. Yeni marketing tendensiyalarina gora, pragmatonim miisbot assosia-
siyalar yaratmali, mahsulun spesifikasina uygun mona dagimalidir ki, asanliqla yadda
qalsin. Pragmatonimlarin semantikasi onlarin daxili formasmin spesifikasi ila sortlonir.
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CEMAHTUKO-CEMUOTHYECKHUE OCOBEHHOCTHU TPATMATOHUMOB
P.1IO.'ABUBJIN
PE3IOME

IIparmaToHMHUYecKasi JIEKCHUKA 3aHUMAeT 3HAYUTEIHHOE MECTO B OHOMACTHUECKOM
MIPOCTPAHCTBE M OTIMYAETCA pa3HOoOOpasneM MMeHHBIX (hopMm. M3ydeHne THHTBHCTHIECKOTO
CTaTyca COBPEMEHHBIX NMPAarMaTOHNMOB, TEHACHINI U MPOLECCOB, OMPEACIAIONINX PA3BUTHE
JITAaHHOW TIOJICCTEMBI B 00JIaCTH CIIOBOOOpa3OBaHMS M CEMaHTHKH, B TIOCIEIHEE BpEMs
puoOpeTaeT 0coOyr0 akTyalbHOCTh. lIparMaTOHUMBI SIBISIOTCS Hauboiee MpPOIYKTHBHBIM
IUIACTOM KOMMEpYECKHX HOMUHanui. CeMaHTHKa STHX Ha3BaHWH 0OycioBIIeHa crieluduKon
uX BHyTpeHHeH (opmbl. B cTaThe onpenensiercst MeCcTo MparMaTOHNMOB B SI3bIKOBOH CHCTEME,
UCCIIEIYIOTCS UX CEMaHTHYECKHE OCOOEHHOCTH M CEMAaHTUUECKHE THITBI.

SEMANTIC-SEMIOTIC PECULIARITIES OF PRAGMATONYMS
R.Y.HABIBLI
SUMMARY

Pragmatonymic vocabulary takes an important place in onomastic space and is remar-
kable for the variety of name forms. The study of the lingustic status of modern prag-
matonyms, tendencies and processes determining the development of this semi-system in the
field of word-formation and semantics is very significant and urgent at present. Pragmatonyms
are the most productive layer of commerce nomination. The semantics of these names is
caused by the specific character of their inner forms.

The place of pragmatonyms in the language system is determined and their semantic
peculiarities and semiotic types are analyzed in the article.



